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Imagen, identidad y comunicacion

¢Por que hablamos de
imagen, identidad y comunicacion?

La imagen representa un desafio en lo que hace a la comunicacion institucional
y cada vez se le da mayor espacio a su desarrollo dentro del campo de la comu-
nicacion. Aqui radica la importancia de afianzar atributos de una identidad para
posibilitar el crecimiento institucional y poder darse a conocer.

Para optimizar laimagen, la identidad y comunicacion resulta
relevante analizar diferente puntos:

- Los atributos identitarios

- El posicionamiento en el mercado
- La percepcion del publico, es decir laimagen percibida.
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La importancia de laimagen

La imagen se refiere a la percepcion o representacion mental que una
persona, organizacion, producto o marca proyecta hacia el exterior, es
el medio para transmitir la identidad. Esta percepcion puede estar
influenciada por diversos factores como la apariencia, la comunicacion
verbal y no verbal, el comportamiento y la reputacion entre otros.

La imagen incluye aspectos como: su logotipo, colores
corporativos, diseno de productos, publicidad y repu-
tacion en el mercado.
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Logotipo

Especialmente también llamado logo es un simbolo compuesto por elementos
graficos, texto e imagen que sirve como el identificador visual de una empresa,
producto comercial, proyecto, o en general, a cualquier entidad publica o privada.
Es decir, representa el quehacer, la identidad y los valores de cada organizacion
por medio de colores, formas y textos.

Se utiliza ademas para identificar y promover la marca en el
mercado. Aparece en papeleria institucional, paginas web,
redes sociales, aplicaciones moviles, packagins, etc. Debe
representar quién es la marca, o quién la representa, qué hace
y ofrece, las cualidades que la caracterizan.
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Elementos de un logotipo

1.
2.
3.

Isologotipo Gobierno de la Provincia de Buenos Aires
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PBA | Islogotipo original PBA | Isologotipo aplicacion desde el 2024

Nombre de la empresa o marca
Tipografia principal y secundaria

Simbolos o iconos: elementos variables, ya que no es necesario que todos

cuenten con este recurso. No obstante, si se utiliza, este debe ser representativo
de la marca o empresa de forma abstracta o figurativa y debe reforzar la
imagen visual de la compania o producto.
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4. Colores: Los colores de un logotipo se utilizan para representar la persona-
lidad de la marca, su actividad o para atraer a un publico especifico. Es impor-
tante hacer una seleccion estratégica que sea relevante con lo que representa la
empresa o la marca. Los principios basicos de la psicologia del color te seran de
gran utilidad para reforzar tus valores e identidad.

PALETA CROMATICA PRINCIPAL ACENTO PRINCIPAL
C 80 co co co
MO RO MO R131 MO RO M9 R232
Y25 G174 YO G131 YO GO Y17 G31
KO B 195 K62 B131 K100* BO KO B 118
#00aec3 #838383 #000000 #081f76

PALETA CROMATICA COMPLEMENTRIA

Su uso cumple la funcién de acentuar elementos particulares dentro del sistema. Puede utilizarse como acento en titulares,
iconografia y elementos graficos de la comunicacion.

c15 C 80 C 80
M 100 R190 M 100 RS89 MO RO
Y100 Ge23 Y15 G38 Y38 G167

K10 B23 #BE1717 K5 B15  #592673

KO B84  #223954

C 38 C 100
M28 R235 M85 R31
Y 94 G184 Y 30 G52

K1 B19 #ebb813 K20 B100 #1f3464
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5. Estilo: Existen diferentes tipos de logotipos, por ejemplo: logotipo, isotipo,
imagotipo e isologo. Es vital saber qué estilo deseas para representar a tu em-
presa, pues cada uno brinda una sensacion distinta y ejerce un impacto mayor o

menor en tu audiencia. Este debe ser relevante a tu sector y facil de relacionar
entre tu publico.

LOGOTIPO: Esta tinicamente formado por texto. ISOTIPO: Formado tinicamente por imagen.
%

IMAGOTIPO: Formado por imagen y texto, ISOLOGOTIPO: Esta formado porimagen y texto,

que son independientes y se pueden separar. pero ambos son inseparables

F7{lall ( GOBIERNO DE LA PROVINCIA DE
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Laidentidad

Se refiere a los elementos internos que definen quién es una persona, organi-
zacion, producto o marca. Estos elementos pueden incluir los valores, la mision,
la vision, la cultura organizacional, lIa historia y la personalidad de la marca
entre otros.

La identidad es lo que distingue a una entidad de otras y le proporciona

una base solida sobre la cual construir suimagen.

En resumen, la imagen es como se percibe una entidad desde el
exterior, mientras que la identidad es quién es en realidad desde
el interior. Ambas son fundamentales para establecer y mantener
una presencia solida y coherente en el mercado.
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Manual de marca

Un manual de marca es una guia, una especie de contrato que define la
identidad visual y verbal, estableciendo reglas para el empleo correcto de
logotipos, colores, tipografias, tono de voz y otros elementos graficos como
imagenes, graficos e infografias.

El propdsito es asegurar la coherencia y la consistencia en todas apllicacio-
nes fortaleciendo asi laimagen y el reconocimiento de la empresa o medio.

Manual de Identidad PBA
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Las nuevas tarifas

Vuelven a aumentar los peajes

Piginall2 de las rutas nacionales y

- - - -
25 de junio de 2024 | Edicién Impresa | [BPDF | Ia Autoplsta RICChIerI

SECCIONES Y SUPLEMENTOS o El pais | Economia | Sociedad | Espectaculos | Deportes | Elmunde | Ciencia

Vuelven a aumentar los
peajes de las rutas
nacionales y la Autopista
Ricchieri

Las nuevas tarifas

25 de junio de 2024
25 de junio de 2024

-Imagen: NA
Los peajes de los corredores viales nacionales gue incluyen algunos
accesos a la Ciudad de Buenos Aires volveran a aumentar esta semana.
La tarifa elevara el costo del peaje para autos de 900 a mil pesos en
hora pico para accesos a CABA (Autopista Riccheri-Ezeiza-Cafiuelas) v
en cualquier franja horaria para el resto de los tramos ubicados en La
Pampa, Santa Fe, Cordoba, San Luis, Mendoza, Corrientes, Chaco,
Misiones, Santiago del Estero, Tucuman, Salta y Jujuy.

La medida fue tomada de acuerdo a lo establecido en la Resolucion
332/2024 publicada este martes en el Boletin Oficial, tras haber
cumplimentado el proceso de participacion ciudadana.
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"Argentina necesita una

revolucién de trabajo;
politico: cémo No puede ser que esto
hacer para que sea la segunda parte
te lo muestre de Menem
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SofliT o cliesta nada’ PaullMECartneybailé con  Las dramaticas cifras
Milei se considera candidato fans en el concierto de del desempleo durante
Taylor Swift en Londres los primeros 3 meses del
gobierno de Milei

“Los superricos tienen una
concentracién de ingresos
tan absurda que tienen
programas espaciales propios”

LULA DA SILVA, presidente de Brasi

Este miércoles homenajearan
a Nora Cortifias en Madrid

vida de Cris Miré

Subastan Se estrend la serie sobre la

de Harry Pntl?er:
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se suspendieron
las medidas de fuerza
en los trenes para hoy
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= seccioNnes

LA NACION

Ameérica

W canaDA 29,8% 9  ARGENTINA 66,8% P  Jamaica 22,2% * ™
Argentina vs. Chile Hacz 13 min + Medidas de Milei Hace 11 min * Busqueda de Loan Hace 21 min Javier Mikei

Diputados. El Gobierno y la
oposicion dialoguista aceptan
las modificaciones del Senado
en la Ley Bases: sesionardn este
jueves

El acuerdo se plasmara esta tarde en las comisiones de Legislacion
General y Presupuesto; el kirchnerismo confirmé que acudird a la
Justicia para bloquear la norma

e 1 [ p
La biisqueda de Loan. El
capitdn de navio y su
esposa dijeron que fueron
a Chaco a comprar una
casa rodante, no a llevar al

Politica nifio
Por Laura Serra

Por José Maria Costa

Nace un gigante
alimenticio. Los duefios
de Pipas se quedan con Tia
Maruca, Dale y los jugos
de Pura Fresh

Por José Del Rio

Ddlar. El Banco Central
compra poco y el mercado
cree que se acerca el fin
del actual esquema
cambiario

Por Javier Blanco

Del Atldntico al Pacifico.
La historia del
marplatense que recorrera
14.000 kilémetros en
motorhome con su familia
para seguir a la seleccidon

Por Federico Aguila, enviado especial
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Diputados: el Gobierno y la oposicion dialoguista aceptan
las modificaciones del Senado en la Ley Bases y acuerdan
un dictamen tinico

El acuerdo s& plasmara esta tarde en las comisiones de Legislacion General y Presupuesio; el
kirchnerisme confirmd que acudira a la Justicia para bloguear la norma

25 jumin dee 2024 = 1705

a Laura 3ema

s e | cAmara de Dipulados

1 Gobierno ¥ los blognes de oposicidn dialoguista alcanraron ssta tarde

un acnerdo por el coalla Cimara de Diputados aceptari las
modificaciones gne introdujo el Senado al proyecto d= Ley Bases hace dos
semanas. Entre ecos cambios figura la exclnsién de Asrolineas Argentinas,
Correo A ¥ Radio ¥ Televisio (RTA) de la nomina de
empresas piblicas a ser privatizadas.

Este acusrdo se cristalizd este medicdia, en una reunién entre &l vicejefe de Gabinsts,
Jose Rolandi; la secretaria dz Flaneamiento Estrategico, Maria Ibarzabal
Murphy, v los representantes de los blogues de Pro. la UCE, Hacemos Coalicion
Federal 2 Innovacion Federal. Luego, este acnerdo se plasms en mn dictamen de
mayoria firmado en las comisiones de Legizlacion General y Presupuesto: el texto
obtuvo 66 firmas. Loz bloques de Unidn por la Fatria v el Frante de Izquierda ne
firmaron dictamen, como tampoco la socialista Monica Fein,
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La intencion del oficialismo es llevar este dictamen al recinto dela Camara baja pasado
mafiana. Para ello convecd a una sesion especial a las 12,
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Los duefios de Pipas
cierran la compra de Tia
Maruca, Dale y Pura Fresh

Serd el jueves a las 12, Pidieron “La gente tendria que agradecer”,

una sesion especial para tratar la El jefe de Asesores de Milei sall6 a

Ley Bases y el paquete fiscal defenderlo ante las criticas por los
viajes al exterior

Fernando Valladares:
¢Estamos a tiempo para
recuperar el planeta?

“Sabe algo miis”. El padre de Loan Lindsay Lohan y
dque lovesiicuc amiclee Curiic

Agusting Gongler Touceda

@ lanacioncom & 10 h

=

Asi de facil es cruzar
las fronteras argentinas
hacia Paraguay, Bolivia
o Brasil

(2> LANACION.COM.AR

¢ Qué riesgos corre mi
hijo en redes sociales?
JY si se queda afuera?

Guia para padres: orientacion, estrategias
y datos reveladores

(2> LANACION.COM.AR
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REVELADOR

Laabuelade Loan
hablé sobre el dltimo
almuerzo en el que
participo su nieto

El consumo masivo

cay6 en mayo un

14,5% interanual
AMIA

Valdés, sobre el caso
Loan: "No tenemos
que descartar que
haya mas implicados"

Axel Kicillof participé
del Encuentro Federal
porlaMemoriaenla

25dejunio, 2024
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oficialismoy
dialoguistas
firmaronen
Diputados
dictamen de...

Sigue en alza: el délar
blue subibotros $35y
llegda $1.365
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N MINISTRO DE SANCHEZ

Fiscal de Corrientes, Nuevas criticas a Milei

sobre el caso Loan: "'Se desde Espaiia:
hizo todo mal desde ""Parece haber tomado
un principio" alguna medicacion"

e S AL

ACUANTO SEVAN LAS TARIFAS

El Gobierno autorizé
un nuevo aumento de creo "conciencia del
peajes enrutas potencial de la
nacionales industria del turismo"

Sciolidestacé que se

POPULAR

ECONOMIA - 25 de juniode 2024

El consumo masivo cayo en mayo un
14,5% interanual

Los datos de consuma fueron publicados porla consultora Focus Market.

Frente a abril la disminucién fue de 3,1%, seglin estudios privados. Es la
hiperrecesion la que esta frenando lainflacion.

El consumo masiveo cayd en mayo 14,5% en forma interanual y 3,1% frente a abril, seglin un
estudio privado realizado sobre ventas en los principales circuitos de ventas.

La cantidad de tickets cayeron 0,3 % frente al mes anterior y 8 % contra el afio anterior.

Las unidades por ticket retrocedieron 1,6 % mensual a & unidades por ticket y disminuyen 9,4 %
interannual a 4,5 unidades.

Los datos fueron reproducidos por la consultora Focus Market que tomé datos de la empresa
scanntech (lector de codigo en 756 puntos de venta de todo el pais).

“El mes de mayo muestra una menor caida en el consumo respecto de los meses anteriores”, destacd
Diami&n Di Pace, director de Focus Market.

Di Pace considerd que “las paritarias comienzan a ser positivas frente a la variacion de precios dela
economia desde abril 2024 y en el mes de mayo el congelamiento de tarifas de servicios pablicos
mas medicina prepaga dieron un poco de oxigeno al bolsillo®™.

PROVINCIA POLITICA POLICIALES DEPORTES ESPECTACULOS TECNO SALUD LOTERIAYTURF HORGSCOPO
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NUEVD REEDHE‘?
Sigue en alza: el dolar blue
subio otros $35yllego a $1.365

LAS MAS LEIDAS
»

Por qué bajaron a Costa
de "Legalmente Rubia",
la obra de Laurita
Fernandez

Con James Rodriguez
como figura, Colombia le
gano a Paraguay en el
debut
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En modo Javier Milei:

Victoria Villarruel cruzé con
R |

En Rosario, Milei convocé a
firmar el Pacto de Mayo el 9 de

POLITICA

Gustavo Valdés, sobre el caso Loan
Peiia: "No tenemos que descartar
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DEPORTE!

Lionel Messi confesé con quién
le gustaria sacarse una foto: "Es

ESPECTACULO

Noelia La Gata, con el corazén
entre el tango y el cuarteto

'CORDOBA: QUIEN ERA LA MUJER QUE
MURIO TRAS INTOXICARSE CON
EXTASIS EN UNA FIESTA ELECTRONICA

NUEVAS CRITICAS A MILEI DESDE
ESPANA: "PARECE HABER TOMADO
ALGUNA MEDICACION"

PATRICIA BULLRICH VIAJARAA
PARAGUAY PARA AVANZAR EN LA
BUSQUEDA DE LOAN

JAVIER MILEI SE REUNIO CON
CUATRO GOBERNADORES EN CASA
ROSADA; TODOS LOS DETALLES

Manuel Adorni: "Néstor
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5 Me gusta
populardiario ®) La cotizacién paralela del billete
estadounidense tuvo una fuerte alza en la segunda rueda de la
semana y acumula un incremento $140 en lo que va de junio.
El Banco Central comproé reservas.

#cotizacion #bancocentral #billete #dolarblue #dolar #record

#® Leé la nota completa en @populardiario link en biografia.
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La importanciadelaimageny
la identidad en los medios graficos

La importancia de laimageny la identidad en los medios graficos radica en
su capacidad para transmitir mensajes de manera visualmente impactante

y memorable.

Los puntos claves son:

1. Impacto visual

2. Diferenciacion y reconocimiento

3. Transmision de valores y personalidad
4. Consistencia y cohesion

La imagen vy la identidad en los medios graficos son herramientas
poderosas para captar la atencion, diferenciarse, transmitir mensajes
claves y construir relaciones significativas con la audiencia. Son

elementos esenciales en la estrategia de comunicacion de cualquier
entidad, ya sea una marca comercial, una organizacion sin fines de lucro

o incluso un individuo.
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{Queé es una estrategia de comunicacion?

La efectividad de una campana de comunicacion radica en confirmar que el
mensaje ha llegado de manera efectiva a nuestro publico objetivo,
garantizando al mismo tiempo la transmision exitosa de la informacion

deseada.

Entonces una estrategia de comunicacion es un plan integral disefiado para

comunicar mensajes claves a un publico especifico de manera efectiva.

Las estrategias de comunicacion no son estaticas; deben ser flexibles y
adaptativas para responder a los cambios constantes en el entorno del
mercado y las preferencias del publico. Involucran una planificacion cuidadosa,
la implementacion de tacticas especificas y la medicion continua del
rendimiento para asegurar su eficacia.
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{Queé debe tener una estrategia de comunicacion?

1. Definicidon de objetivos y metas: Es fundamental comenzar estableciendo
lo que la estrategia pretende lograr.

2. Analisis del publico objetivo: Comprender quién es su audiencia es
esencial. Conocer sus necesidades, preferencias, comportamientos y los canales
de comunicacion mas efectivos para alcanzarlos.

3. Mensaje clave: debe tener un mensaje claro y conciso a la vez de ser
relevante y atractivo para el publico obijetivo.

4. Seleccion de canales y tacticas: Determinar los canales mas efectivos para
comunicar su mensaje, ya sean medios digitales, impresos, eventos en vivo,
redes sociales, etc.

5. Plan de implementacion: Un cronograma detallado y una asignacion de
recursos para la ejecucion de la estrategia.

6. Métricasy Evaluacion: Establecer indicadores clave de rendimiento para
medir el éxito de la estrategia y hacer ajustes seguin sea necesario.

L



Potencia MINISTERIO DE
Medios COMUNICACION PUBLICA




